Die Auswertung der PISA-Studie ergab, dass die Lander auf
den oberen Platzen in der Schule verstarkt mit Computer und
Internet arbeiten. Einmal in die neuen Techniken eingewie-
sen, haben die Schiler die Moglichkeit, team- und hand-
lungsorientiert Losungen zu Problemen selbst aufzuspiiren,
die es im Internet in vielfaltiger Weise gibt.

Auch die meisten deutschen Schulen haben mittlerweile
durch die Aktion ,Schulen ans Netz* Zugriff auf die ,Daten-
autobahn”, die eine Fillle von kindgerechten Seiten zu den
verschiedensten Unterrichtsthemen bietet. Man muss sie nur
finden. Diese Arbeit haben wir lhnen abgenommen.

Das Heft zum Thema Konsum und Werbung bietet 20
Arbeitsblatter, die durch Erforschen vorgegebener Intemnet-

ED> Wir planen ein Klassenfriihstiick

Ziele
Waren zusammenstellen, die man fir ein Friihstiick braucht
Uberlegungen zur Organisation anstellen
Uberlegungen zur Finanzierung anstellen
ein Wortratsel losen

Losungen
Magliche Losung: Zusammenstellen der gebrauchten Waren
und ihre Mengen; Kosten (iberschlagen; Klassenkasse mit
einbeziehen und den Rest der Kosten auf alle Kinder gleich
verteilen
Kase, Kakao, Eier, Brotchen, Cornflakes, Butter, Schinken,
Salami, Tee, Marmelade, Zucker, Milch, Joghurt, Brot, Quark
Geschirr, Besteck, Servietten

Hinweise
Es sollte moglichst ein gemeinsames Frihstiick auch wirklich
durchgefihrt werden.
Die Beschaffung der Waren kann auch anders geschehen:
Jeder bringt nach Absprache von zu Hause etwas mit.

E) Einkaufen — Aber wo?

Ziele
verschiedene Einkaufsmoglichkeiten kennenlernen
eine Kaufentscheidung treffen und begriinden
die Einkaufsmoglichkeiten im eigenen Wohnort erkunden
erfahren, dass Einkaufsmoglichkeiten von der GréBe des
Ortes abhdngen
eine Geheimschrift entziffern
Wissen online {iberpriifen

Losungen
von links nach rechts: Katalog, Backerei, Internet, Kaufhaus,
Metzgerei, Supermarkt, Wochenmarkt, Fachgeschaft,
Einkaufszentrum, Lebensmittelgeschaft
z.B.: Brotchen beim Backer, weil sie besser schmecken;
Schinken beim Metzger, weil er frischer ist; Kase, Butter,
Marmelade, Miisli, Milch, Orangensaft, Servietten, Pappteller
im Supermarkt, weil es billiger ist
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adressen von den Schiilern selbststandig gelost werden kon-
nen. Berlicksichtigt wurde dabei der facheriibergreifende
Ansatz in Sachkunde und Deutsch und die neuen Bildungs-
standards. AuBerdem gibt es Tipps zur Arbeit in anderen
Fachem. Die Internetadressen sind auf der vorletzten
Umschlagseite verzeichnet, kdnnen aber auch bequem auf
der Homepage der Autoren wwww.computer-in-der-
schule.de oder beim Mildenberger Verlag direkt angeklickt
werden.

Ein verstandliches Technik-Kapitel vermittelt ungelibten Leh-
rerinnen und Lehrern die notigen Kenntnisse im Umgang mit
dem neuen Medium und nimmt ihnen die Scheu vor Unbe-
kanntem.

individuell

wahrscheinlich: Autos, Mébel, Elektrogerate usw.

Richtige und falsche Losungen werden angezeigt.
Hinweise

gemeinsam Uberlegen, wo man hinfahren muss, um die

Dinge zu kaufen, die vor Ort nicht erhaltlich sind

Alternatividsungen benennen: Katalog, Internet

B> Einkaufen - Aber richtig!

Ziele
verschiedene Einkaufstipps kennenlernen
Tipps auf ihre Richtigkeit Gberprifen
ein Losungswort finden
Sonderangebote vergleichen und das guinstigste Angebot
finden

Lésungen
Losungswort: Preisvergleich
individuell nach Wahl der Angebote

Hinweise
Eventuell als Hausaufgabe: Wer findet das giinstigste
Angebot fiir 1 kg Bananen (oder beliebig andere Waren).
Gesprach spielen lassen, in das die Tipps oben eingebaut
sind

) Der Wochenmarkt

Ziele
den Wochenmarkt als Einkaufsmoglichkeit kennenlernen
Vielfalt und Qualitat des Wochenmarktes schatzen lernen
Vorteile des Wochenmarktes fiir Verbraucher und Landwirte
erkunden
erfahren, warum sich ein Markthandler schlechte Qualitat
nicht leisten kann
Waren unterscheiden, die man vorzugsweise auf dem Markt
kauft

Losungen
Obst, Gemiise, Sudfrlichte, Fleischwaren, Gefliigel, Eier,
Nudeln, Wild, Blumen, Pflanzen, Honig, Backwaren, regionale
und iiberregionale Spezialitaten
individuelle Uberlegungen
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Verbraucher: z.B.: Frische durch kirzere Wege und
Transportzeiten, geschmacklich voll ausgereifte Waren, groBe
Vielfalt in Angebot und Verarbeitung, saisonale Produkte oft
zu glinstigem Preis, direkter Kontakt zwischen Erzeuger und
Verbraucher, Vertrauen in Qualitat durch Nahe zum Erzeuger;
Landwirte: Einkommenssicherung, Steigerung der
Ertragssicherheit durch groBe Angebotspalette, verringern
Betriebsmitteleinsatz, sichern Arbeitsplatze
individuelles Gesprach
Der Familienbetrieb ist seit Generationen auf dem Markt, alle
kennen den Handler und er kennt die Kunden. Bei schlechter
Qualitat konnte sich der Betrieb nicht lange halten.

-1 Honig, Kirschen, Melonen, Spargel, Erdbeeren, Pflaumen,
Apfel, Pfirsiche, Eier

Hinweise
Begriffe wie regionale und iiberregionale Spezialitaten,
saisonale Produkte, Ertragssicherheit, Betriebsmitteleinsatz
sollten im Gesprach geklart werden.
Wenn maglich, einen Besuch auf dem Wochenmarkt
durchfiihren und die ,Marktschreier” beobachten.

B> Waren aus aller Welt

Ziele
Globalisierung als Errungenschaft der Technik begreifen
Waren im eigenen Haushalt auf ihre Herkunft (iberpriifen
Herkunftslander auf der Weltkarte darstellen
am Beispiel von Blumen erfahren, wie frische Waren aus dem
Ausland geliefert werden
Lésungen
Waren konnen durch das Internet oder Telefon schnell
bestellt und mit dem Flugzeug, Schiff, mit der Bahn und Lkw
schnell geliefert werden.
individuell
individuell
1. Ankunft per Flugzeug; 2. ziigiger, gekiihlter Transport im
Lkw in die Zentrale; 3. reibungslose Verteilung tber Nacht
auf die Filialen; 4. Aufbewahrung in Kihirdaumen
Hinweise
Die Darstellung auf der Landkarte kann entweder durch
Stecknadeln oder durch Ausmalen der entsprechenden
Flache erfolgen.
Informationen tiber die entsprechenden Lander einholen
(Internet, Sachbuch, Lexikon)

B Was kannst du dir leisten?

Ziele

» lernen, dass man nicht alles kaufen kann

» Uberlegen, was man sich leisten kann
ausrechnen, wie lange man sparen muss, um sich bestimmte
Dinge leisten zu konnen

» Kommazahlen addieren, subtrahieren und multiplizieren

» Betrage aufrunden und iberschlagen

Losungen

114790 +59=106,90 €; 106,90 - 90 = 16,90 €

7190 -4790=4210 €

11695-5=3475€

114999 +2990=7998 €
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=

5-1495=7475€,695-2=1390 €;

13,90 + 74,75 = 88,65 €
099+0,79+089+0,69=336€

4+ 0,70 = 2,80 €, also vier Packchen Kaugummi

vier Wochen

drei Wochen
2:099=198€;2-089=178¢€;198+178=376€
2:079=158€;2-069=138¢€,158+138=298¢€
8:3=24¢€

Hinweise

Uberschlagen als Hilfe aufzeigen
- selbst erstellte Preislisten berechnen

> Warum Menschen kaufen

Ziele

eigene Uberlegungen anstellen, warum Menschen kaufen
Uberlegungen im Plenum zusammentragen

positive und negative Kaufgriinde unterscheiden

erfahren, dass die Tauschgeschafte friiher aus Notwendigkeit
geschahen

Losungen

individuell

individuell

Griin: Ich brauche Nahrungsmittel. Ich kaufe gerne
Geschenke. Ich brauche Kleidung. Ich machte anderen etwas
geben. Ich mdchte Papa eine Freude machen. Ich kaufe
Blumen und zeige Mama, dass ich sie lieb habe. Rot: Ich
muss immer alles haben, was neu ist. Ich will Markenjeans
haben. Ich will den anderen zeigen, was ich mir leisten kann.
Ich will mehr haben als die anderen. Kaufen macht mich
gliicklich, egal, was es ist. Was ich in der Werbung sehe,
muss ich haben.

Zeichnung sollte zeigen, dass Tauschgeschafte auf
Bediirfnisse ausgerichtet waren.

B> Warum gibt es Werbung?

Ziele

erkennen, dass Werbung nur zum Ziel hat, ein Produkt zu
verkaufen

in einem Text vier richtige Aussagen Uber den Zweck der
Werbung finden

eine Werbestrategie erkennen

einen Liickentext vervollstandigen

einen Text lesen und verstehen

Losungen

Unterstreichen: ... die wollen doch nur zeigen, dass es das
Produkt gibt. Die Firma will damit zeigen, dass das Produkt
etwas Besonderes ist und welche Vorteile es hat. ... dass du
dich beim nachsten Einkauf daran erinnerst. Die Firma kann
so ihr Produkt besser verkaufen.

Liicken: dein Geld, Aufmerksamkeit, Produkte, unverniinftig,
Geld, Produkte, erfiillen

Hinweise
» Interview mit Erwachsenen und Kindern durchfiihren:

Warum gibt es Werbung?”
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Die Intenetseite http://www.mediasmart.de/kinder/
index-html eignet sich hervorragend zum eigenen
Durchklicken. Dort gibt es u. a. ein Quiz und ein
Werbediplom.

B> Werbetrager

Ziele
erkennen, dass Werbung iberall lauert
Werbetrdger kennenlernen
erfahren, dass man selbst Werbetrager sein kann
eigene Kleidung und Schulsachen auf Werbung iberpriifen
ein Wortrdtsel losen

Losungen
Tragetasche, Verpackung, LitfaBsaule, Internet,
Werbepostkarte, Kino, Fernsehen, Zeitung, Plakat, Radio
LitfaBsaule, Internet
... Markennamen auf T-Shirts oder Schuhen, Taschen oder
Hosen trage.
individuell

Hinweis
in der Schulumgebung oder zu Hause nach Werbung suchen

> Sprache in der Werbung

Ziele
Sprache als Werbemittel kennenlernen
Sprache in Anzeigen untersuchen
einen Werbespruch schreiben
Losungen
individuelle Zeitungsausschnitte
individuell (z.B.: qut, schon; Freude, Wohlbefinden; schoner,
am besten; Kauf mich!)
Reime pragen sich besser ein.
individueller Spruch
Hinweis
Werbespriiche auf Kassette aufnehmen (Radiowerbung)

[D> Werbespriiche/Werbespots

Ziele
einen Werbespruch schreiben
ein Spiel herstellen und gemeinsam spielen
eine Werbesendung fiirs Radio aufnehmen

» einen Werbespot spielen (drehen)

» Werbestrategien anwenden

* eigene Werbespriiche beurteilen

Losung

# individuell

Hinweise

» Wenn weder Kassettenrekorder noch Videokamera
vorhanden sind, konnen die Spots vorgelesen bzw.
vorgespielt werden.

» Zum Anschauen des Werbespots (Link) wird der RealPlayer
oder Windows Media Player benotigt.

» Die Kinder sollten moglichst keinen bekannten Spot
nachspielen, sondern einen eigenen machen.
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B> Farben und Bilder in der Werbung

Ziele
die Wirkung (positive/negative) von Farben kennenlernen
Farbwirkung in einem Beispiel anwenden
die eigene Lieblingsfarbe aufmalen
sich Gedanken (iber die Wirkung von Bildern machen
» Einblick in die Tricks der Werbemacher gewinnen
Losungen
positiv: Rot, Orange, Gelb, Griin, Cyan (Tiirkis), Blau, Violett,
Magenta (Pink), WeiB; negativ: Grau, Schwarz
7} Rot, Gelb, Griin
Sonne, Nadelbaume, Fliegenpilz, Laubbaume; nicht
benutzbar: Wolken
individuell
Kind auf dem Skateboard, weil an Kinder verkauft werden
soll.
rindividuell, wahrscheinlich, dass die auf den Bildern
gezeigten Produkte so nicht genieBbar sind

[ Produkte vergleichen

Ziele

» lernen, bei Sonderangeboten Gewicht, Menge und Preis zu
vergleichen

» erkennen, dass ein glinstiges Angebot im Bedarfsfall
unglinstig sein kann (Haltbarkeit)

~ erkennen, dass ein gunstiger Kauf unglinstig sein kann, wenn
man die angebotene Menge nicht braucht

Losungen
Schlaukauf: Apfel, Limonade, Schokolade, Joghurt;
Billigmarkt: Margarine, Nektarinen, Fleischwurst, Kakao
Billigmarkt: die Packung ist kleiner und reicht fir einen Test
Schlaukauf, trotz des etwas hoheren Preises, weil die
Haltbarkeit bis zum Geburtstag garantiert ist.
Billigmarkt: Es werden nur 9 Kerzen gebraucht, bei
Schlaukauf waren 11 Kerzen brig.

D Einen Einkaufszettel schreiben

Ziele
sich einen Uberblick tiber die Rezeptzutaten verschaffen

i Zutaten fiir 24 Personen berechnen
einen entsprechenden Einkaufszettel schreiben
berticksichtigen, dass es bestimmte PackungsgroBen gibt

Losungen

) 4 gehaufte EL Haferflocken, 1 EL Sultaninen, 1 dI Milch,
2 Becher Erdbeerjoghurt, eine halbe Zitrone, 2 EL Zucker,
2 Apfel, 300 g verschiedene Friichte, 1 dl Rahm (Sahne)

2} 24 EL Haferflocken = 300 g, 6 EL Sultaninen =60 g, 6 dl
Milch = 600 ml, 12 Becher Erdbeerjoghurt, 3 Zitronen, 12 EL
Zucker = 180 g, 12 Apfel, 1800 g Friichte (nach Wahl), 6 dI
Rahm (Sahne) = 600 ml

11 Zettel: 1 P. Haferflocken, 1 P. Sultaninen, 1 | Milch, 12 Becher
Erdbeerjoghurt, 3 Zitronen, 1 kleines P. Zucker, 12 Apfel, ca.
2 kg andere Friichte, 1 | Rahm (Sahne)
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[ Ein Werbemirchen

Ziele
Werbespriiche in einem anderen Zusammenhang erkennen
einen Zusammenhang zwischen Marchen und
Werbespriichen herstellen
einen Text lesen und verstehen

Losungen
Ich bin doch nicht blod (Media Markt); Ist das ein Scherz,
oder was? (Miiller Milch); Lies einfach die Packungsbeilage
(meiner Hohle) oder frage deinen Arzt oder Apotheker
(Apotheken); Das (Haribo) macht Kinder froh und
Erwachsene ebenso (Haribo); Ich liebe es (McDonalds); . ..
meine Herrin zeigt's allen (Sat 1); ... wenn du nicht weiter
weiBt (Auskunft); Ich muss weg (Eis-Pinguin)
z.B.: Man kann nicht alles glauben, was die Werbung
verspricht. Sie gaukelt Tatsachen vor, um Produkte zu
verkaufen.

D Unser Diktat

Ziele
einen Text aufmerksam lesen
Nomen, Verben und Adjektive erkennen und farblich
markieren
Nomen in Singular und Plural aufschreiben
Verben in der Grundform und einer Personalform (du)
aufschreiben

~ die beiden Adjektive steigern
eine Geheimschrift entziffern
ein Rétsel losen

Losungen
blau: Werbung, Alltag, Zeitschriften, Plakaten, Wanden,
StraBenbahnen, Autos, Fernsehen, Kino, Internet,
Werbetrdger, Kleidung, Name, Herstellers, Produkt, Eltern,
Werbespot; rot: begegnest, bist, anziehst, steht, will,
informieren, pass auf, halt, verspricht, iberzeugen, brauchst,
solist, kaufen, betteln, schenken, findest, solltest, sein; gelb:
toll, vorsichtig
der Alltag - die Alltage, die Zeitschrift - die Zeitschriften, das
Plakat - die Plakate, die Wand - die Wande, die Stralen-
bahn - die StraBenbahnen, das Auto - die Autos, der
Werbetrager - die Werbetrager, der Name - die Namen, der
Hersteller — die Hersteller, das Produkt - die Produkte, der
Werbespot - die Werbespots; Sammelbegriffe: Werbung,
Fernsehen, Internet, Eltern
begegnen - du begegnest, sein - du bist, anziehen - du
ziehst an, stehen - du stehst, wollen - du willst, informieren
- du informierst, aufpassen - du passt auf, halten - du
haltst, versprechen — du versprichst, {iberzeugen - du
uberzeugst, brauchen — du brauchst, kaufen - du kaufst,
betteln — du bettelst, schenken - du schenkst, finden - du
findest, sollen - du sollst

1) toll, toller, am tollsten; vorsichtig, vorsichtiger, am
vorsichtigsten
Geheimschrift: selber, bestimmtes, immer, vor allem, dass,
unbedingt

&1 von oben nach unten: Zeitschriften, Eltern, Produkt, Wand,
Werbespot, Kleidung, StraBenbahn, Werbetrager, Werbung

N
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Hinweise

Singular und Plural der Nomen in eine Tabelle schreiben
lassen
weitere Nomen ohne Plural suchen: z. B.: Obst, Zucker

[ Billig, billiger, am billigsten!

Ziele
passende Adjektive flir Marktwaren kennenlernen
Vergleichsformen kennenlernen
Adjektive richtig in die Tabelle einordnen
Vergleichsformen bilden
Vergleichsformen online Uben

Lésungen
billig, billiger, am billigsten; frisch, frischer am frischsten; gut,
besser, am besten; gesund, gestinder, am gesundesten;
bunt, bunter, am buntesten; hochwertig, hochwertiger, am
hochwertigsten; schmackhaft, schmackhafter, am
schmackhaftesten; teuer, teurer, am teuersten; sii, stier, am
stiBesten; kostlich, kostlicher, am kostlichsten; glinstig,
gunstiger, am gunstigsten; preiswert, preiswerter, am
preiswertesten; lecker, leckerer, am leckersten
Uberpriifung durch Programm

Hinweise
Satze bilden: Die Marktbeschicker ausrufen lassen.
weitere Adjektiven suchen und Vergleichsformen bilden

B> Mein Werbeplakat

Ziele
ein Plakat gestalten
Werbestrategien anwenden
sich die Arbeit in der Gruppe teilen
Losung
individuell
Hinweise
Das Produkt kann ein reales sein oder ein Fantasieprodukt.
Das beste Werbeplakat kann pramiert werden.

> Werbefiguren

Ziele
einige Werbefiguren kennenlernen
Werbefiguren (Tiere) den Produkten zuordnen
weitere Werbefiguren aufmalen und Produkten zuordnen

» Mainzelmannchen in ihrer Funktion als Werbetrenner
kennenlernen

» die Namen der Mainzelmannchen aufschreiben

Losungen
Kuh - Milka; Bar - Haribo Goldbér; Schwein - Media Markt;
Pinguin - Eis-Pinguin
individuell
individuelle Zeichnung

1} Anton, Berti, Conni, Edi, Fritzchen

. Sie treten zwischen einzelnen Werbespots als Werbetrenner auf.

E®» Domino

Losung
s. Muster auf dem Arbeitsblatt




